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Die MACH 3 als zentrales
Medienforschungssystem der Zukunft

Gesellschaftliche Veranderungen, Umwalzungen in der Medienlandschaft
und die Qualitatssicherung der Presse-Wahrungsstudie machen einen
Generationenwechsel in der Medienforschung mit einem grundlegend
neuen Forschungsansatz notwendig.

Urs Wolfensberger *

Die Pressemedienforschung der
Schweiz befindet sich heute in der
zweiten Generation: Seit 2000 liefert
die MACH 2 Basic fur rund 400 Presse-
titel und -kombinationen die offizielle
Reichweitenwahrung mit dem LpA-
Wert (Leser pro Ausgabe); die Vorgan-
gerstudie MACH 1 mit dem unschar-
feren K1-Wert war von 1991 bis 1999
wahrungssetzend.

Nach wie vor ist die MACH Basic, fur
die DemoSCOPE seit Uber 20 Jahren
Interviews in grosser Zahl realisiert, die
anerkannte Wahrungsstudie fur die
Schweizer Pressemedien. Heute sind je-
doch neue Forschungsansatze notwen-
dig, um den Veranderungen in der Me-
dienlandschaft und in der Gesellschaft
sowie den gesteigerten Ansprichen an
die Qualitat einer Wahrungsstudie
Rechnung zu tragen. Ein Generations-
wechsel steht bevor: von der MACH 2
zur MACH 3. Denn nur mit einem
grundlegend neuen Forschungsansatz
kann die Zukunft der Schweizer Presse-
medienforschung und deren Anschluss-

fahigkeit an ein zukunftiges Ubergeord-
netes Intermedia-Forschungssystem
gesichert werden.

Das Grundmodul ist entwickelt

Mit dem zukUnftigen Forschungssys-
tem MACH 3 wird die heutige Genera-
tion der MACH grundsatzlich Uberar-
beitet und an die neuen Bedurfnisse
der verschiedenen Pressekategorien
angepasst. Grundmodul bleibt die
MACH 3 Basic, deren Studienanlage
bereits entwickelt ist. Dieses Modul
wird derzeit qualitativ und quantitativ
getestet.

Hauptzweck der von der WEMF AG fur
Werbemedienforschung in Zusam-
menarbeit mit zahlreichen Spezialisten
entwickelten MACH 3 Basic besteht
nach wie vor darin, die Leserschaft der
Schweizer Pressemedien verlasslich
zu quantifizieren und strukturell zu
beschreiben. Dies geschieht weiterhin
mit dem bewahrten LpA-Ansatz (Leser
pro Ausgabe), der auch weltweit
Standard ist. Forschungskern ist und

bleibt die MACH Basic als Wahrungs-
studie mit einer breiten Ad-hoc-Befra-
gung und einem strukturierten Frage-
bogen als Basis. Neu wird dieser
Fragebogen mit Titellogos und wei-
terem Zeigematerial erganzt. Auch
wird die Stichprobe mit einem neuen
System Random Digit Dialing (RDD)
direkt aus den maéglichen Telefonnum-
mern gezogen. Mit der MACH 3 werden
der Kontaktaufbau und die titelspe-
zifische Kontaktleistung praziser und
umfassender als bisher abgebildet.
Gemass Vorschlag der WEMF besteht
das neue Forschungssystem MACH 3
aus verschiedenen Studienmodulen.
Mit spezifischen Scharniervariablen
kann das Forschungssystem als Hub
fur eine zukdnftige gemeinsame Inter-
medienforschung in der Schweiz ge-
nutzt werden. Die mit rund 20’000
ausserst machtige, bevoélkerungsre-
prasentative MACH Basic wlrde so
zum verbindenden Element zwischen
den verschiedenen intramedialen
Branchenstudien der verschiedenen
Mediengattungen.

Die Media-Analyse Schweiz (MACH) gibt detailliert Auskunft iber das Zeitungslesen in unserem Land.

DemoSCOPE News Ausgabe 1, 2010




Die neue Studiengeneration MACH 3
wird nicht nur die Nutzung von Presse-
titeln erheben, sondern auch die Vo-
raussetzungen dafur schaffen, dass in
Zusammenarbeit mit NET-Metrix kom-
binierte Print-Online-Reichweiten von
Medienmarken berechnet werden
kénnen. Damit geht die WEMF einen
weiteren Schritt in Richtung Total Au-
dience. Die MACH 3 mit ihren Zusatz-
modulen sichert der Schweizer Medi-
enbranche auch in Zukunft verlassliche
Daten fur die Planung und das Bench-
marking.

Neuerungen in der Methodik

Die Methodik der MACH 3 unterschei-
det sich in wesentlichen Punkten von
derjenigen der heutigen Studie. Dies
beginnt beim Kontakt mit den 20'000
Interviewpartnern, wofur man neu auf
ein mehrstufiges Verfahren (zweitei-
liges CATI mit RDD) setzt. Da die Er-
reichbarkeit der Auskunftspersonen
laufend abnimmt, braucht es neue
Wege bei der Rekrutierung. Beim RDD
werden die zu kontaktierenden Tele-
fonnummern von einem Zufallsgene-
rator zusammengestellt und ange-
wahlt, und zwar nicht nur wie bis anhin
die Festnetznummern, sondern auch
die Mobilenummern aller Anbieter.

In einem zweiten Schritt erhalt der Be-
fragte Zeigematerial wie Titellogos per
Post zugestellt, um die Differenzierung
von Titeln mit dhnlichem Namen zu er-
moglichen und Verwechslungen zu
vermeiden.

Durch den Generationenwechsel ent-
steht mit der Publikation der MACH 3
ein Zeitreinenbruch — die LpA-Reichwei-
ten der erstmals fur 2013 geplanten
MACH 3 Basic werden aus metho-
dischen Griunden mit den Vorjahren
nicht vergleichbar sein. Die MACH 3
Basic bleibt jedoch weiterhin die zuver-
lassige Wahrungsstudie, die auch als
Referenz- und Gewichtungsstudie fur
viele weitere Publikationen genutzt
wird.

Der Mehrwert der MACH 3 ist nicht oh-
ne hoéhere Kosten zu erreichen. Trotz-
dem bleibt die Pressemedienforschung
die kostengunstigste Kollektivmedien-
forschung in der Schweiz. Vergleichs-
weise kosteneffizient ist die Studie zu-
dem gegenUber Beispielen aus dem
Ausland.

Weitere Informationen

WEMF

WEMF AG fur Werbemedienforschung
REMP Recherches et études des
média publicitaires

Bachmattstrasse 53

CH-8048 Zurich (Switzerland)
Tel. +41 433117676

Fax +41 4331176 77

wemf@wemf.ch
www.wemf.ch / www.remp.ch

- __________________________________|

Die Vorteile der MACH 3
auf einen Blick:

B Die MACH 3 ist modular und
ist flexibel in der Ausgestaltung.
B Die MACH 3 kann als Kern
(«Hub Surveys) einer zuklnftigen
Intermediaforschung Schweiz
verwendet werden.

B Die MACH 3 kann die tatsadch-
lich realisierte Kontaktleistung
eines Titels umfassender dar-
stellen.

B Die MACH 3 entspricht inter-
nationalem State-of-the-Art fir
die Pressemedienforschung.

B Die MACH 3 fihrt den
bewdhrten Single-Source-Ansatz
weiter.

B Die MACH 3 erméglicht es,
Medlien- und Konsumzielgruppen
noch konkreter abzubilden.

B Dje MACH 3 generiert mit
valideren Ergebnissen der Presse-
medienforschung auch starke
Argumente im Intermedia-
Wettbewerb.

B Die MACH 3 erméglicht neu
auch verlassliche Aussagen zur
Total Audlience und der kombi-
nierten Reichweite von Medien-
marken.

B Die MACH 3 sichert mit dem
Generationenwechsel die Zukunft
der Pressemedlienforschung.

*Der Autor ist Leiter Marketing & Sales bei der
WEME
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