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Seules les marques fortes
créent la fidelité. Mesurez
maintenant la performance de
votre marque

Des marques différentes ont besoin d'identités différentes. Votre marque
est-elle percue comme vous le souhaitez ? Nos questionnaires
standardisés Brand Insights vous permettent de déterminer le
positionnement de votre marque sur le marché et d'identifier les
opportunités et les risques.

La force de votre marque se compose des La notoriété de la marque comprend par exemple

dimensions connaissance de la marque et le rappel assisté et non assisté. L'image et la

appréciation de la marque. perception de la marque sont au premier plan de
l'identité de la marque. L'estime est un groupe de

La connaissance de la marque justifie la réaction mesures que l'on pourrait qualifier de

différente d'un consommateur a la perception de reconnaissance ou de préférence de la marque. Il

la marque par rapport a un produit "sans nom". s'agit entre autres de la qualité, de la loyauté et

Elle peut étre décrite a l'aide de deux dimensions de la confiance.
- la notoriété de la marque et l'identité de la
marque - qui sont les suivantes.

Vos avantages

Rapport de recherche détaillé

R

Comparaison des valeurs réelles et théoriques de
votre identité de marque

Chances & risques du positionnement actuel

Connaissances pertinentes pour l'action dans un
délai trés court
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Procédure standardisée & éprouvée

SRR
IS DemoSCOPE garantit une qualité maximale des données
NS Certifié ISO 20252:2019 pour les études de marché, d'opinion et sociales.



