
PR
OG

RE
SS
IF

CON
SERVATIF

INTÉRIEUREXTÉRIEUR

Longue expérience dans la recherche sur l'effet publicitaire 

Psychographie radar : fiable depuis 1974 

Apprenez à mieux comprendre votre clientèle 

Des résultats rapides 

Adaptez votre publicité à votre groupe cible

Vos avantages

Media Pathfinder - Tests de
campagnes sur une base
psychographique
Des investissements efficaces et efficients dans les mesures publicitaires
exigent une approche systématique. Avec notre Media Pathfinder, vous
obtenez des données sur l'évolution à moyen et long terme du marché
publicitaire. Combinez des tests de campagnes avec des mesures
psychographiques pour diffuser des publicités qui parlent à votre groupe
cible.

DemoSCOPE garantit une qualité maximale des données
Certifié ISO 20252:2019 pour les études de marché, d'opinion et sociales.

Media Pathfinder vous permet de réaliser
différents tests de campagne. Il convient aussi
bien pour tester les supports publicitaires avant la
production que pour les post-tests après la
diffusion de la campagne. Vous obtenez différents
insights, par exemple le nombre de fois que le
moyen publicitaire a déjà été vu, comment il est
évalué, si l'intérêt pour le produit promu a été
éveillé et si des émotions spécifiques ont été
suscitées.

M E D I A  P A T H F I N D E R

La combinaison avec les segments
psychographiques de notre «psychographie
radar» , qui a fait ses preuves depuis de
nombreuses années, vous permet de comparer
avec précision la manière dont vos supports
publicitaires sont perçus par différentes couches
de la population - afin que vous puissiez adapter
vos futurs supports publicitaires de manière
idéale. 

Vous trouverez plus d'informations sur la
psychographie radar ici.

https://www.demoscope.ch/fileadmin/files/images/Flyer_Produkte/RADAR_FR.pdf

