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Attirer l'attention et rester dans
les mémoires : Grace a nos
analyseurs, c'est un jeu d'enfant !

Ce n'est un secret pour personne : les publicités qui suscitent des
émotions sont mieux mémorisées et entrainent des ventes plus
importantes. Mais comment étre slir que sa publicité attire ['attention et
suscite des émotions ? Grace au Spot.Analyzer et au Print.Analyzer, vous
pouvez influencer le succés de votre campagne dés sa conception.

En collaboration avec notre partenaire MediaAnalyzer de Hambourg, DemoSCOPE propose avec les
deux procédés «Spot.Analyzer» et «Print.Analyzer» les outils permettant de mesurer l'impact de votre
publicité et de la comparer a d'autres campagnes grace a des benchmarks.

Spot.Analyzer Print.Analyzer

Grace a EmotionTracking, vous pouvez mesurer a Les publicités et les affiches ne sont

la seconde prés l'impact de votre publicité sur les remarquées que pendant une fraction de

émotions des personnes interrogées. Identifiez seconde. Grace a l'AttentionTracking, mesurez

les scénes positives et négatives et les moments si votre publicité attire suffisamment l'attention

qui suscitent de fortes émotions. de vos clients dans le monde actuel surchargé
de stimuli.

Vos avantages

Benchmarks dans divers secteurs
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Informations détaillées et qualitatives sur
votre publicité

Economie de budget : influencez votre
publicité avant de passer a la production

Exécution et traitement rapides des résultats
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Méthode valide et testée

ST DemoSCOPE garantit une qualité maximale des données
ISO Certifié ISO 20252:2019 pour les études de marché, d'opinion et sociales.
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Mesures classiques de l'efficacité
publicitaire - tests zero et post-tests chez
DemoSCOPE

Les tests zéro et les post-tests avant et aprés le lancement de la campagne
sont un classique parmi les mesures de l'efficacité publicitaire. Si vous
souhaitez quantifier le succes de votre campagne publicitaire, DemoSCOPE
vous offre avec les tests classiques de campagne l'outil idéal pour que vous
puissiez mesurer vos KPI.

Pour les campagnes publicitaires classiques "hors ligne", il est difficile de mesurer le succes : vous ne
pouvez pas attribuer de maniére causale une augmentation du chiffre d'affaires a la publicité. Nous vous
offrons la solution avec nos tests de campagne : ne mesurez pas le succes de votre campagne sur la base
d'on-dit - obtenez des données claires pour prendre des décisions basées sur des faits pour l'avenir.
Vous en étes a la phase de conception de la campagne et vous souhaitez tester différents visuels a

['avance ? Self Serve Insights vous permet d'obtenir rapidement, a peu de frais et sans complication des
insights sur votre campagne, afin que vous puissiez miser sur les sujets qui font mouche.

Vos avantages

v| Mise en place rapide et simple de l'étude
Des années d'expérience dans la mesure de l'impact publicitaire
Qu'il s'agisse d'images ou de vidéos : Testez tous les supports publicitaires possibles

Rapports complets avec graphiques et key insights
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En cas de répétition : Comparaisons longitudinales avec les mesures précédentes


https://www.demoscope.ch/fr/notre-offre/produits/self-serve-insights/

